Estudo de Caso

Numa dada fase dos estudos de reconhecimento e valorizagdo de uma jazida pretende-se
decidir se se deve passar afase de lavra ou vender a concessdo. (Note-se que em um
problemareal existiriam outras alternativas tais como, venda parcial dos direitos de
concessao, compartilhamento de riscos, etc.). A vantagem obtida em lavrar ajazida
dependera, como € evidente, da quantidade total de minério existente; simplificaremos,
considerando que ha somente dois estados possiveis: “jazidamineira’e “jazida
geoldgica sem interesse econdmico”. Antes de tomar a decisao final pode-se ainda,
decidir-se por fazer ou ndo mais prospeccao geol gica e/ou geofisicaa fim de se obter
dados que permitam decidir com melhor conhecimento de causa. Na realidade teremos
gue ponderar se 0 ganho de informacdo compensara o gasto que tal campanha
representa. Ainda aqui, simplificaremos o problema supondo um Unico tipo de
experimentacdo (sondagem, por exemplo), e que ainformacao obtida pode por si s6
responder a questéo sobre quais sdo as caracteristicas do terreno:

1. N&o existe qualquer estrutura favoravel;

2. Existe estruturafavoravel, mas ndo revelando caracteristicas evidentes na
mineralizacao;

3. Existe estruturafavoravel que revelaforte evidéncia de mineralizagéo.

Se a concessdo for vendida sem gue tenha havido sondagem o retorno seraigual ao
valor dispendido para adquirir aconcessdo. Se o investidor decidir alavrar sem que
existajazidamineira, diremos que perdera 100 U.M.. Seajazidafor lavréavel,
admitiremos que o investidor terd um lucro de 350 U.M.. O custo da campanha de
sondagem serade 10 U.M..

Tem-se que:

P{ z;=sondagem n&o revelar qualquer estrutura} = 0, 60

P{ z;=sondagem revelar estrutura ndo mineralizével} = 0,30

P{ zs=sondagem revelar estrutura mineralizével}= 0,10

P{jazida mineirainteressante, dado z;} = 0,10

P{jazida minerainteressante, dado z,} = 0,25

P{jazida mineirainteressante, dado z3} = 0,70

P{jazida minerainteressante, sem informacao da sondagem} = 0,20



