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P[P Dados Secundarios
Dados
= - Vantagens:
- Matéria-prima para a obtencdo de conclusges v Mais baratos
confiaveis v Exige menos tempo
+ Objetivo: - Desvantagens:
V Informar-se com dados e ndo com simples opinides v Podem estar desatualizados
(impressdes subjetivas) v Dados podem ser irrelevantes
- Tipos:
v Interno
v Externo
Dados Primarios EE Coleta de Dados — Estudo P{P]
Observacional
« Vantagens: = :

V Atualizados - Observam o0s resultados para o0s sujeitos

disponiveis nas variaveis

Vv Pesquisador mede respostas, mas ndo controlp a
alocacao dos sujeitos

V Diretamente relacionados com a pesquisa
« Desvantagens:

Vv Mais caros

Vv Mais tempo para coleta
- Tipos:

v Observacéo

V Levantamento

vV Experimental
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Coleta de Dados — Estudo
Observacional

- Comparacéo de grupos:
Vv Dificil com esse tipo de estudo

Vv Grupos podem estar desequilibrados nas varia\
que afetam os resultados
(mesmo com amostragem aleatdria)
V Variaveis chave podem néo ter sido mensuradas
estudo
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Exemplo PP
Estudo prospectivo sobre efeitos do fumo (1951)
v Habitos de fumo dos sujeitos sdo estabelecidos
inicio do estudo
Vv Sujeitos da pesquisa

- 34.440 médicos que responderam 60.000 questiona
enviados

v Grupos:
- Fumantes de ndo-fumantes
Vv Participantes foram acompanhados durante 11 and

- Taxas de morte por cancer e algumas outras causas
dois grupos
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Coleta de Dados — Estudo
Observacional

- Nao é possivel estabelecer causa e efeito ©
estudo n&o experimental

v Com amostra disponivel ou com levantamento
dados

V Variavel ndo mensurada pode ser a responsavel
padréo nos dados
- Com esse tipo de estudo existe for
possibilidade de que a amostra ndo expre
muito bem a populagéo
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P|P
- ObservacGes para cada 100.000 homen{SiQ
Vv Cancer de pulméo: e
- Nao-fumantes: 7 mortes por ano
- Fumantes: 166 mortes por ano
= (24 vezes maior)
Vv Ataque cardiaco:
- Nao-fumantes: 422 mortes por ano
- Fumantes:599 mortes por ano
= (177 mortes a mais)
Vv Diferencas:
- Cancer de pulméo: 159 mortes a mais
- Ataque cardiaco: 177 mortes a mais
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CA x : g L . ~
- Evidéncias nao serviram como prova Estudos Observacionais e Causagao

que fumar era a causa de mortes a mais#=:

» Grupos: - Frequentemente Gt na identificacdo das

V Tratamento: possiveis causas dos efeitos

- Apenas pessoas que queriam fumar - o .
J Grupo de controle: - N&o pode estabelecer causacdo de mangira
- Pessoas que decidiram néo fumar adequada )

Vv N&o havia mecanismo para assegurar que 0s - Somente experimentos desenhados e executados
grupos fossem essencialmente idénticos em adequadamente podem demonstrar causacap de
todas as outras caracteristicas, exceto por seu maneira confiavel
habito de fumar

_ PP
Coleta de Dados — Levantamento Exemplo — SAEB

Amostral

SAEB - Sistema de Avaliacdo da Educacao Bas|ca
 Objetivo:

v Produzir estimativas da proficiéncia média dos alunos
para grupos definidos

- Coletados dados de amostra de populacdo
v Entrevista pessoal ou telefone
v Questionario auto-aplicado

Vv Etc.
E I n5 | sria simol v Estratos:
- Em geral ndo usa amostragem aleatdria simples _ Séries: 4%, e 9. (EF) e 3°. (EM)
— Estados

- Dependéncia administrativa: Particular, estadual, municipal
- Zona de localizagdo: Capital, interior

15 16
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Planejado
 Objetivo:

diferentes (tratamentos)

influenciar o resultado

v Controla o experimento

- Delineamento experimental:
Vv Aleatorizacdo do tratamento que o sujeito rece

Pesquisa Quantitativa - 2016

- Pesquisador atribui os sujeitos as condi¢des

Coleta de Dados — Experimento P[P

Vv Comparar respostas dos sujeitos, sob condicpes

v Combinacdo dos niveis de varidveis que podg¢m

be

17

V Aleatorizagédo permitiu equilibrio

as taxas de ataque cardiaco
(idade, habitos alimentares, histérico familiar, etc.)

Pesquisa Quantitativa - 2016

aproximado dos fatores que poderiam afetar::

G
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Exemplo

- Analisar se a ingestao regular de uma aspirjna
reduz a mortalidade por doenca do coracéo
v Amostra: 22.000 médicos do sexo masculino
v Grupos: aspirina/placebo
v Tempo do estudo: 5 anos
Vv Comparacdo das taxas de ataques cardiacos no [dois

grupos

V Alocacgdo aleatéria
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Producéo de Dados

« Produzir dados em escala menor

. Utilizar esses dados para concluir sobre ym
cenario maior
V Inferéncia estatistica

« Sucesso da inferéncia dependeptimejamento
da producao de dados
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1P|
GlA
. Quer o estudo seja experimental ou n&o, &
|mportante mcorporar a aleatorlzagao em
todo estudo em que se planeja fazer Amostragem
inferéncias. g
P[P Pesquisa Amostral P|P]
E;E + Objetivo: E.
L. 3 . vV Conhecer a populacédo com base em uma amostra
« Que anuncio de TV vendera mais pasta de
dente? N o
SHHHHHEHE popisio
Vv Néao é possivel perguntar a todos os consumidpres MN"“"‘""
sobre seus planos de consumo. UL ET AL '
/ Gt Estatistica
20 ‘
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Conceitos Amostragem
- Unidade: S=E
V Sujeito a ser medido ou observado na pesquisa - “Amostragem consiste em selecionar parte de
. Populacéo: uma populacdo para observar, de modo que geja

possivel estimar alguma coisa sobre toda| a

v Conjunto de todas as unidades para o qual desejamos .
populacéo

obter informagdes
+ Amostra:
v Unidades selecionadas para medir/observar

Cadastro:
V Lista de unidades de onde a amostra é selecionada

(Steven K. Thompson)

25 26
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Amostragem Probabilistica Passos da Amostragem

Definicao dos objetivos, conceitos e recursos
Obtencao e avaliacdo do cadastro
Planejamento, selec&o e controle da amostra
Estimacgédo das quantidades de interesse
Avaliacédo da qualidade das estimativas

- Amostra que foi escolhida ao acaso
v Deve-se conhecer quais as amostras séo possiveis

vV Pode-se calcular a probabilidade de cada uma dglas
ser selecionada

- Probabilidades de selecdo incorporadas |[na
criacdo de estimativas para populacao

ok~ L DdPRF
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P{P]
Exemplo — PNAD

Planejamento da Amostragem

+ Objetivos da pesquisa PNAD - Pesquisa Nacional por Amostra de
- Exigéncias de dados Domicilios

- Definigbes conceituais - Objetivo:

- DefinicBes operacionais V Producéo de informagdes bésicas para o estudo| do

desenvolvimento sdcio-econémico do pais.

Recurso disponiveis
v Tempo € recurso quase sempre escasso

30 31
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Exemplo — POF Plano Amostral

POF — Pesquisa de Orgcamentos Familiares
 Objetivo:
v Estimar o rendimento mensal bruto total dos chefes

de domicilio em cada area de pesquisa, com e€fro
amostral maximo admissivel inferior a 5%

vV Areas cobertas: 11 regides metropolitanas e
primeiro nivel e DF.

Populacéo alvo

Populacéo de pesquisa e cadastros
Unidade(s) de amostragem

Unidades de informacéo (de pesquisa)
Método(s) para selecédo da amostra
Aspecto longitudinal (medidas repetidas)
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Populacéo

- Populacéo alvo:

v Populacdo para a qual se gostaria de obter informag

« Populacéo de pesquisa:

Vv Populacéo a ser realmente coberta pela pesquisa

34
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P
Especificacdo Populacdo de Pesquisa

Unidades a serem pesquisadas
Caracteristicas definidoras das unidades
Localizacao espacial das unidades
Periodo de referéncia considerado
Vinculag&o a cadastros

36
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Exemplo — PNAD

Populacéo de pesquisa
no- Populagdo residente no
Brasil em data de referéncia,
excluidos os habitantes de
setores rurais da regido
Norte (exceto Tocantins).

Populagéo alvo

- Populagdo residente
Brasil em data de referéncia

Pesquisa Quantitativa - 2016

Exemplo

ECINF — Pesquisa Economia Informal Urbana

- Populagéo alvo:

V “Pesquisa por amostragem de domicilios situados
areas urbanas, onde se busca identificar
trabalhadores por conta propria e empregadores g
até 5 empregados que desenvolvam atividades
agricolas”

(Manual)

bm
os

om
Nao
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V“pertencem ao informal todas as unidadgs Unidades ngf;‘fégg‘;as Localizagéo Periodo
econdbmicas de propriedade de trabalhadores por —- —

S , Pessoas al l|tando domicilios Bicas DuranFe a semana daj
conta propria e de empregadores com até|5 particulares permanentgs pesquisa
empr_egados, mc_>ra_dores de areas urban_as,, sejam elas cEtgnn?gresizsvg?ejistc g?;srmg:;ocsomo Belo Horizonte Em 2016
a atividade principal de seus proprietarios qu : —

.. - " P Maiores de 5 anos de | Que visitaram o Entre 01/09 a
atividades secundarias. essoas idade Hopi Hari 31/12/2016
(IBGE1 Economia Informal Urbana Alunos Do curso de~mestrado Suiz de Fora 2° semestre de 2016
administrac@o
Estabelecimentos Produtores de cachaga Em Minas Geraig Em 2016
agropecuarios
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Definicdes Necessarias a
Amostragem

- Unidade de amostragem:
. Unidade de referéncia: v Unidade selecionada para a amostra
v Unidade de observacdo ou sobre a qual sdo obtiflas - Dominio de analise (interesse):
informacdes de interesse Vv Grupo de unidades de andlise agregadas conm a
. Unidade informante: fnalidade de tabulacéo, inferéncia e analise
v Unidade que fornece a informacéo

« Unidade de andlise:
v Unidade a qual a inferéncia é dirigida

40 41
Pesquisa Quantitativa - 2016 Pesquisa Quantitativa - 2016

Prof. Lupércio Franca Bessegato - UFJF



Pesquisa Quantitativa - 2016

Exemplo — PNAD

« Unidade(s) de referéncia:

v Pessoas, dentro de domicilios
- Unidade informante:

v Pessoa adulta, moradora no domicilio
- Unidade(s) de anélise:

v Pessoas, familias, domicilios

42
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Exemplo — POF PP
+ Objetivo:

v Obter informacdes sobre a renda e a despesa fami
« Unidades de referéncia:
V Pessoas dentro das familias, familias
Unidade informante:
V Pessoa de referéncia da familia
Unidade de anélise:
Vv Familia
« Unidade amostral:
v Setor, domicilio

44
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iar

Exemplo — PNAD

- Unidade(s) de amostragem:
v Municipio, setor, domicilio
- Domicilios de analise:
V 27 estados, regides metropolitanas, pais

Pesquisa Quantitativa - 2016

- Como obter uma boa amostra para ser usada
uma pesquisa?
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Estudo # 1 EEL
A

. G| A
Uso de telefone celular causa cancer de cere:’%m.
» Questao:

v Casos observados de cancer cerebral entre usudrios

de celulares sédo evidéncias de que os celulares ComO COﬂdUer O eStUdO?
causam cancer de cérebro?
+ Procedimento:

Vv Estudos cuidadosos devem verificar grandes grupos
para tentar obter concluséo
- Ao invés de estudar casos isolados

46 47
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Confundimento

- Estudo observacional: :
Vv ndo é capaz de responder diretamente a questag de
causa e efeito

« Caso os dados apontarem a existéncia de yma
relacdo entre uso de celular e cancer cerebral

Vv Os usudarios de celular podem ter outras
caracteristicas em comum que contribuem parg o
desenvolvimento de cancer cerebral

- Duas variaveis (explicativas ou ocultas) s@o
confundidas quando seus efeitos sobre uma
variavel resposta ndo podem ser distinguidos yim
dos outros
v Exemplo: uso de celulares e ocorréncia de cancer

- Qualquer efeito cancerigeno do celular fica confundido (pu
misturado) com variaveis ocultas (idade, profisséo, ludar

- Como verificar se a radiacao do celular ge de residéncia, etc.)
fato provoca cancer no cérebro?

48 49
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Estudo # 2 :

Quais sédo os efeitos de uma exposicao continya a
uma mensagem publicitaria?
+ Resposta:

Vv Pode depender tanto da duracdo do anuncio qugnto
da frequéncia com que ele é repetido

+ Sujeitos:
v Universitarios

50
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- Fatores:
v Duragédo do comercial
- 2 niveis
V Repeticdes:
- 3 niveis
« Tratamentos:
Vv 6 combinacdes de niveis e fatores

Fator B
Repeticdes
(vezes)
1vez 3vezes 5 vezes|
Q
<@ = 30 #1 #2 #3
2¢2
= 90 #4 #5 #6
52
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- Procedimento: e
v Todos os sujeitos assistem a um programa de TV de
40 minutos, que inclue propaganda de camera digital

Vv Alguns veem um comercial de 30 seg.; outros, uma
versao de 90 seg.

Vv Comercial é repetido 1, 3 ou 5 vezes durantd o
programa

Pesquisa Quantitativa - 2016

- Variaveis de resposta:
Vv Apds o programa, pergunta-se a todos os sujef’f
- O que se recordam do anuncio
- Opinido em relagdo a camera
- Intenc&o de compra
« Interacéo:
V Efeito simultaneo de diversos fatores
Vv Ex.: Talvez
- Comerciais mais longos aumentem o interesse

- Repeti¢cdes aumentem o interesse
- Muitas repeticdes de comerciais mais diminuam interesge

53

Pesquisa Quantitativa - 2016

13



Pesquisa Quantitativa - 2016

. PlP
Observacgao versus Experimento Questbes Importantes

1. Qual é a maior diferenca entre um estudlo
observacional e um experimento?

Vv E sobre uma pesquisa (similar a uma pesquisa|de
opinido publica) e um experimento?

 Estudo observacional:
Vv Investiga os individuos (sujeitos) e mede as variaveis
de interesse, mas néo tenta influenciar as respostals

- Experimento
Vv Impde deliberadamente algum tipo de tratamerto
sobre individuos, a fim de observar suas respostas

54
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2. Pesquisa de opinido com amostra de 1.600 3. Programa de TV faz uma pergunta e promoye
pessoas (selecionadas apropriadamente). pesquisa de opinido por telefone.
V Interesse: saber se as pessoas assistem regularmente vV E pedido para 0s espectadores ligarem para pm

o Programa do Faustdo determinado numero para responder Sim e para

v 800 pessoas da amostra (50%) respondem que SIM outro nimero para responder _Nao

. Qual a distancia que essa percentagem fica|da » Os reSt:Itados .d.?ssde tipo _(;jed Opesqu sa
proporc&o populacional que assiste 0 programa? representam a opiniaoc da comuhidade:
v 30%? 10%7 5%7? 1% Vv Representam as opinides de todos que estédo
/o L X ' t. aual? assistindo aquela TV no momento? De outro grupp?

u é exatamente igual?
Pesquisa Quantitativa - 2016 * Pesquisa Quantitativa - 2016 i
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- Provavelmente irdo ligar
opinides fortes sobre 0 assunto

as pessoas cCq

V Especialmente aquelas com opiniGes ferrenhame
contrérias (ou favoraveis)

58
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nte

5.

[P[P]

Institutos de pesquisa frequentemente public
pesquisas com amostras de tamanho 1.200
valor similar)

v Como os individuos séo selecionados?

61
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4. Vocé tem uma lista das empresas da cida
classificada por ramo de negdcio

Vv Vocé deseja telefonar para 100 dessas emprs
para obter uma amostra representativa de todas
empresas da cidade.

v Como vocé escolheria as 100 empresas?

Vv Seria boa ideia usar simplesmente as 100 primei
empresas listadas?

Pesquisa Quantitativa - 2016

sas
as

fas

P{P]
Alguns Tipos de Pesquisas

Dados | ° Pesquisa bibliografica
Secundérios| « Pesquisa historica
~ « Estudo de caso

Dados | ° Pesquisa @urvey)
Primarios | « Estudo caso-controle
L « Experimento

S1euUoIBAISSIO
sopnis3
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Survey Experimento
+ Pesquisa por amostragem: - Mede o efeito de modificar de alguma forma (o
Vv Coleta de dados de amostra de populag&o ambiente
- Resultados da amostra representam a populagédo vV Ex.: receber um tipo de tratamento médico, fazer

dieta especial, passar por programa de treinamento,

etc.

- Maioria dos experimentos com pessoas envoljve
usar voluntéarios (candidaturas)

Vv Nao é possivel forcar pessoas a participar flo
experimento

v Seréa verdade se amostra for escolhida corretamente

« Nao ha controle dos sujeitos da pesquisa

V Sujeitos simplesmente respondem as perguntas |(ou
caracteristicas sdo medidas)

63 64
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Experimento x Pesquisa

- Mede efeito no resultado de caracten’sﬁ

modificada (controlada) pelo pesquisador Experimento Pesquisa
Vv Caracteristica: variavel explicativa - Intervengdo - Observacdo controlada
v Resultado: variavel resposta - Populagéo infinita - Populagéo finita
. . . - Modelagem e teste de- Estimacdo de medidas
- Em geral, experimentos permitem examinar| e hipoteses descritivas

inferir sobre relacfes de causa e efeito

65 66
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PP PP
Censo x Amostra Exemplo — Censos
- Censo - Censo demografico
v Coletam dados sobre todas as unidades da populagéo - Censo agropecuario
. Pesquisas por amostras: « Censo econdmico

o
(@]

v Coletam dados de uma parte (amostra) da populag

67 68
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: _ P[P] P[P]
Exemplos — Pesquisas Amostrais Censo — Vantagens
- PNAD - Pesquisa Nacional por Amostra de - Estudo de populagbes muito pequenas
Domicilios - InformacgBes requeridas para pequenas areas
« PME — Pesquisa Mensal de Emprego geograficas ou classificacdes muito detalhadas
- INPC — indices de Prego ao Consumidor - Permite construgéo de cadastros

« PAC — Pesquisa Anual de Comércio
« PMC — Pesquisa Mensal de Comércio
« PIA — Pesquisa Industrial Anual

69 70
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Amostra — Vantagens Amostragem
« Custo menor - Uso de métodos apropriados de amostragem
. Velocidade maior para selecionar 1.500 adultos de uma populagéo
. Precisio controlada com milhdes de adultos
~ . V Estimacéo de proporcéo de caracteristica de intergsse
- Reducéo da carga de coleta sobre unidadeq da mag propore ISt !

da populacéo, com erro inferior a 3%

poPma‘;’.aO o Vv Nédo depende do tamanho da populacdo mas |do
Necessidades especializadas tamanho da amostra

v Quando censo é impossivel

71
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Margem de Erro
Estimacdo de proporcdo da populacdo i€ + Regrageral: ‘-
¢ , _p P .(‘: bop .9.~ 4 Vv Proporcédo obtida com a amostra raramente vai
tem caracteristica de interesse (ou opiniao)

diferir da proporcao populacional mais q #

v Pesquisas conduzidas apropriadamente oferecem V Ou seja, margem de erro :\%

estimativas com grande precisao
v Medida de preciséo:
- Margem de erro
v Grau de confianca da estimacéo

- Ex.: Diferenga da proporgéo amostral para a propor¢ao
populacional é maior que a margem de erro 5% das
vezes (confianca de 95%)

- Menos de 1 vez a cada 20 pesquisas

73
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Margem de Erro — Propor¢cao

Tamanho amostral| Margem de erro
(n) 1/
100 10,0 %
400 5,00 %
1.600 2,50 %
3.200 1,77 %
6.400 1,25%

75
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Amostra — Caracteristicas Desejaveis

Capacidade de generalizacéo

V Das estimativas amostrais para toda a populacéo
N&o tendenciosidade

V “imparcialidade”

Capacidade de medir a precisdo das estimativas
Apresentar o menor erro amostral
v Considerados custo, tempo e restricdes operacionals

77
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Amostragem Probabilistica

- Amostra que foi escolhida ao acaso
Vv Deve-se conhecer quais as amostras sdo possiveis

Vv Pode-se calcular a probabilidade de cada uma dg
ser selecionada

- Probabilidades de selecdo incorporadas
criacdo de estimativas para populagéo

Pesquisa Quantitativa - 2016

las

na

Importante

- Se esses critéerios ndao forem satisfeitos,
amostras ndo permitirdo generalizar inferénc
para a populacéo

- Exemplos de amostras inadequadas
v Amostra por conveniéncia (acidental)

v Amostra por resposta voluntaria
v Amostras por julgamento (intencionais)
v Amostras por quotas

Pesquisa Quantitativa - 2016
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Amostragem por Conveniéncia

- O pesquisador seleciona membros da
populacdo mais acessiveis
- Nao é possivel avaliar a qualidade da amostia

em termos de sua representatividade da
populacao

79
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Amostragem por Julgamento

« O pesquisador usa 0 seu julgamento para
selecionar os membros da populacdo que $&o
boas fontes de informacéao
V PressupGe que elas tém a propriedade de influengiar

a opinido dos demais
v Exemplo:

- Pesquisa de opinido dos diretores de faculdades |de
comunicagdo sobre a extingdo da obrigatoriedade |do

diploma universitario para o exercicio da profissdo de
jornalista.

81
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Amostra de Resposta Voluntaria

14

- Pessoas escolhem a si préprias para respondér

algo que foi indagado
. Sao amostras enviesadas

V Pessoas mais provaveis de responder

- aquelas com opinibes fortes, especialmente as com
opinides bastante negativas

Pesquisa Quantitativa - 2016

Amostragem por Quotas ple)

- Amostragem por quotas pressupdes 3 etapas:

V Classificacdo da populacdo de acordo com

caracteristicas que se presume serem relevantes

v Determinacdo da proporcdo da populacdo qus

deve ser colocada em cada estrato

V Entrevistador escolhe pessoalmente numerd
predefinido sujeitos em cada categoria.

« Técnica ndo probabilistica mais utilizada em

levantamentos de mercado, prévias eleitoral

sondagem de opinido publica

Pesquisa Quantitativa - 2016
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o P[P e
Amostragem Probabilistica Amostragem Aleatdria Simples
« Amostragem aleatdria simples « Selecdo den unidades de uma populacéo
- Amostragem aleatéria estratificada (cadastro, lista) corhl unidades
. Amostragem por conglomerados vV Todas as amostrg_s possiveis (de tamanphém
mesma probabilidade de ser a amostrg
v Unidades sé&o selecionadas sem reposicédo
v Unidades tém mesma probabilidade de serem
selecionadas(N)
i PlP PlP
r AAS - Vantagens
.o o * - Vantagens:
T v simplicidade
rﬂw rn\ Vv Facil estimar parametros da populacdo e medin a
precisdo das estimativas
- Tamanho da Populacal:= 48 V Propriedades conhecidas e testadas
. Tamanho da amostra:=7 . Implementac&o:
- Probabilidade de selecdo de cada unidade: 7/48 v Cada unidade da populagdo tem de estar cadastragla
v Requer mecanismo de sorteio aleatério
Pesquisa Quantitativa - 2016 ” Pesquisa Quantitativa - 2016 *
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populagéo

- Questbes importantes:
Vv Como fazer AAS da populacdo de um pais?
Vv Onde encontrar listas completas de pessoas da

- Na pratica, amostras aleatérias simples séo
dificeis de serem implementadas

Pesquisa Quantitativa - 2016

87

- Procedimento:

(estratos)

w

Amostragem Aleatdria Estratificada

2. Selecionar AAS de cada estrato
Estimar pardmetros de cada estrato
4. Combinar as estimativas para toda a populacéo

Pesquisa Quantitativa - 2016

Al

G|A

1. Dividir a populagdo em grupos homogéne

89
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Amostragem Probabilistica — Outros
Métodos

- Amostragem aleatoria estratificada
- Amostragem aleatéria por conglomerados
- Amostragem aleatdria sistemética

Pesquisa Quantitativa - 2016

Hele Be
-
Be

- Populacéo dividida em 2 ou mais estratos
v Grupos homogéneos com caracteristica comum
- Amostra aleatdria simples (ou outra) em ca

estrato
« Sub-amostras combinadas em uma amostra ta

90
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Amostragem Aleatéria Estratificada Amostragem Aleatoria por E
— Conglomerados
- Vantagens: « Plano de amostragem em mdltiplos estagios
V Possivel obter estimativas de cada estrato Vv Populacdo é dividida em um grande numero |de
Vv Estimativas da populagdo podem ser mais conglomerados
precisas, se a variavel medida é mais - Ex.: quarteirGes de cidades
homogénea dentro dos estratos. v Selecione uma AAS dos conglomerados
Vv Coleta de menor custo ser os estratos estdo - Cadastro € de conglomerados
espalhados geograficamente V Selecione sujeitos nestes conglomerados como amqstra

VvV Pode ser desejavel utilizar entrevistadores
distintos nos diversos estratos

91 92
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P{P]

V Estagio 2:

- Dividir cada UPA selecionada em pequenas aréas:
(blocos censitarios)

- Estratificar os blocos em relagéo as ragas e outras

Exemplo — CPS

« CPS — Currente Population Survey
- Plano de amostragem em multiplos estagios:

V Estagio 1: informagdes relevantes
- Dividir pais em 2007 Unidades Priméarias de - Selecionar amostra estratificada de blocos em cada
Amostragem (UPA) UPA
— Selecionar amostra de 754 UPAs v Estagio 3:
- (428 com as maiores populacdes e amostra - Em cada bloco, agrupar as unidades habitacionais
estratificada de 326 das outras unidades) em conglomerados de 4 unidades préximas entre si

- Entrevistar os domicilios pertencentes a uma
amostra aleatdria desses conglomerados

93 94
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Amostragem Aleatéria Sistematica PlP)

- Procedimento:
V Periodo da amostragem (K)= n/N

V Seleciona um sujeito ao acaso doprimeiros
nomes da populacdo (cadastro)

V Seleciona cada k-ésimo sujeito listado depois
daguele.

95
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Cuidados com as Pesquisas por
Amostragem
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Amostra Aleatoéria Sistematica EE

- Vantagens:

v E mais facil de ser selecionada pois usa somente um
ndmero ao acaso

Vv Pode fornecer uma boa representacéo da populaggo

- Em listas em ordem alfabética os valores de cada variayvel
flutuam aleatoriamente?

- As amostras de tamanhonao sdo igualmente
provaveis

v Dois sujeitos listados préximos um do outro na lisfa
nao podem ambos, aparecer na amostra

Pesquisa Quantitativa - 2016

Conceitos

- Parametro:
v Resumo numérico da populagéo
- Estatistica:
v Resumo numérico dos dados amostrais

Pesquisa Quantitativa - 2016
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Erro Amostral

- Erro amostral de uma estatistica

V Diferenca entre o seu valor e o parametfo
populacional

- Na prética, é desconhecido

Vv Os valores dos parametros populacionais déo
desconhecidos

- AAS protege contra o viés
v Erro amostral tende a flutuar em torno de zero

100
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Tendenciosidade Amostral

- Métodos de amostragem néo probabilistica:
v Amostra pode nédo ser representativa da populagad

Vv Nao é possivel determinar as probabilidades das
possiveis amostras
V Inferéncias usando tais amostras tém confiabilidgde
desconhecida
- Conclusdes podem estar equivocadas
v Amostras grandes ndo atenuam o viés amostral

102
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Vicio Amostral

- Fontes potenciais de tendenciosidade ém
amostragem:
V Tendenciosidade amostral
v Tendenciosidade na resposta
V Tendenciosidade da néo resposta

101
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P]
+ Subcobertura (sub-representacao):

v Alguns grupos populacionais séo excluidos do”
processo de selegcdo da amostra

Vv Pode ocorrer mesmo com a amostragem
aleatéria

v Exemplo: levantamento de dados por telefone

- Nao alcancara pessoas que nao podem ter (ou nao
tém) telefone

- Familias que tém muitos telefones tenderdo a ser
representados em excesso

103
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Tendenciosidade na Resposta

« O sujeito d4 uma resposta incorreta (talv
minta)
- Respostas podem ser influenciadas por:
v Formulacéo da pergunta
v Questdes mal colocadas ou confusas
V Caracteristicas do entrevistador
v Forma com que o entrevistador faz as perguntas
v Ordem da pergunta

104
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Tendenciosidade da Nao Resposta

« Sujeitos amostrados:
v N&o podem ser encontrados
v Se recusam a participar
v Né&o respondem a algumas perguntas

106
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Exemplo

- As fraldas descartaveis deveriam deixar de
produzidas?
Vv Estima-se que as fraldas descartaveis sej

el

AMm

responsaveis por menos de 2% do conteldo dos

depdsitos de lixo. Por outro lado, calcula-se que
vasilhames, as cartas publicitarias e os tras
domiciliares respondam por 21% desse lix

0S
es
D.

Baseando-se nesses fatos, em sua opinido seria jjsto
proibir as fraldas descartaveis?
Pesquisa Quantitativa - 2016 ”
Exemplo P[P

Levantamento de dados com mulheres nos EHUA

- Concluséo:
Vv 70 % das mulheres que estdo casadas ha pelo mg
5 anos tém casos extraconjugais
- Amostragem
v Questionario enviado pelo correio
- Devolvidos: 4.500
- Enviados: 100.000
« As mulheres que devolveram (4,5%) sé
representativas da populagao?

107
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Dados Faltantes Dificuldades em Amostragem

+ Missing data
v Problema em quase todos os grandes estudos
v Alguns sujeitos ndo fornecem respostas para algurpas
das variaveis mensuradas
- Maioria dos softwares ignora casos para 0s quais
h& observacbes faltantes para pelo menos yma
variavel
v Desperdicio de informacéo
V Possivel tendenciosidade

Usar cadastro errado para amostragem
Nao contatar os individuos selecionados

N&o conseguir as respostas ou consequir
somente respostas voluntarias

Obter amostra pequena demais

108 109
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Desastres em Amostragem Cuidados com a Amostra

« Obter amostra de voluntarios - Em qualquer estudo, avalie cuidadosamentg o
- Obter amostra de conveniéncia ou sem controle alcance das conclusoes
. Ignorar o processo de amostragem ao estirhar - Formule as conclusdes criticamente:

para a populacao v Observe a constituicdo da amostra

v Como a amostra foi selecionada?

v Qual era seu tamanho?

v Como foram formuladas as perguntas?

v Quem patrocinou e conduziu a pesquisa?

110 111
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» Quanto  menos  informaggo  disponi\EH Passos da Anélise de Dados
menos vocé deve confiar

- Seja cauteloso com qualquer estudo que
faca inferéncias para uma populacéo maior
do que é justificado pela amostra escolhida

Vv Cuidado com generalizagcbes ndo suportadas
pela amostragem

Formulacao do problema da pesquisa
Definicdo da populacdo e da amostra
Coleta dos dados

Andlise descritiva dos dados

Aplicar métodos estatisticos apropriados para
solucéo do problema da pesquisa

6. Relatar os resultados

a > wbdhPkE
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